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„Lassen Sie uns doch mal kurz über

Ihr Auto sprechen. Beim Blinken,

macht es da in etwa so?“, fragt der

Sprecher. Als Antwort ertönt ein mun-

teres „Tik Tik“. Gefolgt von einem

überlegten „Tik Tak“. Und einem

raschen „Tik Tik Tik“. Die Radio-Spots

für das neue OMV Bixxol motor oil

machen es hörbar. Jeder Autoblinker

klingt anders – ein Zeichen dafür, wie

unterschiedlich Autos sind. Und der

Beweis, dass jedes Auto sein

individuelles Motoröl braucht.

Die große Vielfalt …

Im Frühjahr 2007 launchte die OMV

mit OMV Bixxol ihr neues Motoröl. Po-

sitioniert als Premium-Produkt, hebt

es sich durch Technik und modernes

Design vom Mitbewerb ab. In den

Mittelpunkt der Hörfunk- und POS-

Kampagne stellte Lowe GGK die un-

vergleichliche Produktvielfalt der ins-

gesamt neun Varianten von OMV

Bixxol.

… bringt Umsatzrekord

Durch ihr gelungenes Konzept schaff-

te es Lowe GGK mühelos, das Ziel

einer 20%-igen Umsatzsteigerung bei

weitem zu übertreffen. Ab Kam-

pagnenstart summiert sich das Plus

bei den Verkäufen auf beein-

druckende 332 %. Dass auch der Ab-

satz um 113 % sowie die ungestützte

Markenbekanntheit um 122 % hinauf-

schnellten, wundert nicht. Vielmehr

ist es eine logische Folge. Denn zum

Glück gibt es verschiedene Autos.

Und für jedes Auto das passende

Motoröl. z

BEWORBENES PRODUKT:

OMV Bixxol

Ein Tik anders

C R E D I T S

Auftraggeber: OMV 

Refining & Marketing 

Kommunikationsleitung: Susanne

Schmidbauer

Agentur: Lowe GGK

Kontakt: Sandra Unzog (Bild)

Kreation: Alexander Zelmanovics,

Dieter Pivrnec

Mediaagentur: Mediacom

Kontakt: Caroline Cizek

Kein Auto gleicht dem anderen. Darum legt das OMV

Bixxol motor oil Wert auf Individualität: maß-

geschneidert für jedes Auto, in neun Produktvarianten. 

S I L B E R  

FA C T S

Kommunikationsbudget:

137.000 Euro

Schaltzeitraum:

August bis Oktober

Zielgruppe: Auto- und Motorrad-

fahrer, Werkstättenpartner

Mediamix: Radio 

Absatz August bis 

Dezember: +113 % 

Umsatz August bis 

Dezember: +332 % 

Gedruckt auf UPM Finesse premium silk, 115 g/m2. Ein Produkt von UPM.

CityLight (links) und POS
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